Denominacion de la carrera:

Licenciatura en Periodismo y Tecnologias de la Comunicacidn

- Ciclo de Complementacion Curricular-

Titulacion a obtener: Licenciado/a en Periodismo y Tecnologias de la Comunicacion.
Reconocimiento: Titulo Oficial de Validez Nacional - Resolucion Ministerial 2282/2020
Duracion: 2 afos.

Modalidad: A distancia

Destinatarios: Profesionales egresados con titulacion oficial de:

A) Técnico Superior en Periodismo, Técnico Superior en Periodismo con Orientacién en

B)

Deportes, Técnico en Periodismo, Técnico Superior en Periodismo Deportivo, Técnico
en Periodismo Deportivo, Técnico Superior en Periodismo con orientacidon en Arte,
Cultura y Espectdaculos, Técnico Universitario en Comunicacion Institucional, Bachiller
Superior en Periodismo, Técnico Superior en Produccién de Televisidn, Técnico
Superior en Produccién de Medios Audiovisuales. En cualquier caso, la carrera debio
contar con una duracion de dos afios y medio, con una carga horaria igual o
superior a 1400 horas reloj.

Técnico en Periodismo, Técnico en Comunicacion, Técnico en Comunicaciéon Visual,
de Locutor Nacional de Radio y Televisidon, Técnico en Produccién de Television,
Técnico en Produccion de Medios Audiovisuales, Analista Universitario en
Comunicacién, Analista en Tecnologias de la Informacién y Comunicacién, Analista en
Ciencias de la Comunicacidon. En cualquier caso, la carrera debié contar con una
duracion de dos afios y medio, con una carga horaria igual o superior a 1200 horas
reloj. Quienes ingresen con los titulos de base indicados en este punto deberan
completar y aprobar el Ciclo de Formacidon de Nivelacion.

La Licenciatura en Periodismo y Tecnologias de la Comunicacion es un ciclo de

complementacion curricular de 2 afios de duracién, destinado a profesionales con formacién

previa vinculada a las ciencias de la comunicacidn.

Los profesionales de cualquier provincia del Pais que cuenten como formacidn previa (titulo

de base) vinculado a las ciencias de la comunicacion y que se encuentren mencionados en la

nomina indicada mas arriba (Apartado A).



El cursado y aprobacion de las asignaturas que componen el ciclo nivelatorio son obligatorias
para aquellos estudiantes —ingresantes a la carrera- cuya titulacién de base haya previsto
una duracién inferior a 1200 horas reloj. Dicho ciclo estd compuesto por tres asignaturas que
también se cursan en modalidad a distancia. (Apartado B).

El cursado de la Licenciatura en Periodismo y Tecnologias de la Comunicacién sera
totalmente a distancia, previendo clases en vivo mediante plataformas de videoconferencia
(zoom - meet), como asi también instancias asincrénicas utilizando la plataforma de
aprendizaje moodle. Posterior a la inscripcidn se realizara una instancia introductoria sobre
el uso de la plataforma de aprendizaje moodle, indicando los diferentes recursos que los
estudiantes tendran disponibles.

Los criterios de evaluacion y aprobacion de cada una de las asignaturas seran dispuestos por
los docentes a cargo de estas. Durante el cursado se combinardn instancias evaluativas
escritas y orales que permitan un acompafiamiento integral del estudiante. Las
particularidades de los criterios de evaluacién serdn informadas en el primer encuentro
sincrénico por ZOOM/MEET, y también estaran disponibles en el aula virtual.

Los aranceles que componen la Licenciatura son: Por un lado el de inscripcion y por otro el
mensual. Estos aranceles se cancelan mediante transferencia, depdsito bancario, o con
tarjeta de crédito / débito en un pago.

e El Arancel de inscripcion: se abona por Unica vez en toda la carrera al momento de la
inscripcion.

e Los aranceles mensuales: Son un total de 24 cuotas que se abonan de forma consecutiva
a partir del inicio de la carrera. Las fechas previstas para cancelar el arancel son desde el dia
1° al dia 5° de cada mes, o del dia 5° al dia 10° de cada mes. Estos aranceles otorgan derecho
a cursado y permisos de examenes parciales y finales.

Los aranceles que regiran para la carrera hasta el mes de diciembre 2021, son:

¢ Arancel de inscripciéon: $10.000 (se abona al momento de la inscripcion)

¢ Arancel mensual: $10.000 (Comienza a abonarse en el mes que se dé inicio a la carrera)

Para ser admitido y previo a la inscripcién, el aspirante deberd presentar la documentacién
que acredite uno de los perfiles mencionados mas arriba, es decir: Copia del titulo,



certificado analitico y constancia que acredite la duracién en horas reloj de la carrera, a fin
de corroborar que cumple con los requisitos de admision previstos para el ciclo de
Licenciatura.

Una vez confirmado el cumplimiento de los requisitos de admisidn, se le solicitara copia de
DNI tarjeta de ambos lados, copia de acta de nacimiento, 3 fotos 4x4 color, completar el
formulario de inscripcién y cancelar el arancel de inscripcidn. Primeramente, se solicitara la
documentacién en formato digital, luego le sera requerido el envio de la misma en formato
fisico por correo postal certificado.

La documentacion debera estar debidamente certificada por autoridad de la institucion de
origen, Juez de Paz, Escribano Publico, o autoridad competente de la Universidad de
Concepcidn del Uruguay.

01 | Sociologia Cuatrimestral

02 | Pensamiento Digital | Cuatrimestral

Las Agendas Periodisticas:
03 | construccion mediatica de[Cuatrimestral
temas

04 | Periodismo de Redes Sociales|Cuatrimestral

Empresas, Politicas y

05 L,
Comunicacion

Cuatrimestral

Taller de Produccién e .
06 o . . Cuatrimestral
Investigacion Multimedial |

07 | Pensamiento Digital Il Cuatrimestral

Marketing, Publicidad,

08 Propaganda y Tendencias

Cuatrimestral

09 | Periodismo de Divulgacion [Cuatrimestral

10 | Comunicacién Organizacional|Cuatrimestral

Investigacidn Periodistica en

11 Cuatrimestral

la Web
Taller de Produccién e
12 | Investigaciéon Multimedial 1l Anual

(*)

(*) Concluye con un trabajo Final de Investigacidon y Produccién Multimedia.
CONTENIDOS MINIMOS



Politica y sociologia. Actores, estructuras y dindmicas sociales. Relaciones sociales. Procesos
de socializacién. Naturaleza de lo politico. Estado y ciudadania. Pensamiento politico
mundial, latinoamericano y argentino. Sociologia y comunicacion. Sociologia y periodismo: la
dialéctica de la sociedad argentina en la sociedad global.

El contexto, la historizacidon y la problematizacidon del conocimiento propio y especifico de
internet. El debate digital en el pensamiento y la comunicaciéon modernos. Origen vy
evolucién de la internet. Comportamientos del usuario. Informacién en la red. El poder de
internet como herramienta transformadora de la no virtualidad. Nuevas propuestas de
medios digitales. El periodismo digital.

Menu de noticias. La construccion de la agenda. Construccién y definicion de las agendas. La
repeticion como herramienta. Agenda, repeticion y ratings. El rumor como noticia.
Desarrollo comparativo en la Argentina desde 1983. Los “Leaks” y la influencia de las
filtraciones de informacion clasificada masiva de estados y corporaciones en la agenda
periodistica y comunicacional.

Redes, contenidos y tipos de audiencias. De los soportes clasicos a los nuevos formatos.
Plataformas bidireccionales. La prosa funcional. Los administradores de contenidos.

Las nuevas comunidades de la comunicacién. La redefinicién de viralidad. El nuevo
periodismo y el periodismo clasico en nuevos formatos. Los limites de la interactividad y Ia
amenaza creciente de los “fantasmas digitales”. Robots y “patotas digitales”.

05. Empresas, Politicas y Comunicacion

Los medios hegeménicos y las corporaciones. Las leyes de medios. El rol de las nuevas
tecnologias en el mercado comunicacional. El debate legal en el mundo acerca del
financiamiento del periodismo como servicio publico. El rol del Estado en el mercado de las
comunicaciones.

Introduccidon a la metodologia de la investigacion. Andlisis de factibilidad de la investigacién
como producto periodistico. Definicidon del objeto de estudio. Lineamientos basicos para la
formulacidn de proyectos escritos. Estandares para la construccién de guiones audiovisuales.
Las areas tematicas de investigacion para la definicion del proyecto de investigacion.

El fendmeno del usuario como creador de contenidos. Nuevos contextos, nuevos problemas
y nuevas problematicas en la comunicacidon contemporanea.

Impacto de los usuarios-productores sobre la comunicacién. Horizontalizacion de la
informacién. Plataformas digitales, desarrollo web y programas de edicion multimedia. El
periodismo de ficcién y las nuevas crénicas en las redes.

Periodismo autogestionable y periodismo de nicho. Abusos y nuevos problemas en el
contexto digital. Derechos y ciudadania digitales.



Fundamentos de Marketing. EIl mercado y el entorno. Segmentacion, diferenciacion vy
posicionamiento. Producto, precio, comunicacion y distribucion. Plan de Marketing. Uso de
nuevas tecnologias aplicadas a Marketing.

Tendencias de consumo en los medios de comunicacién. Publicidad tradicional versus
publicidad experimental.

Comunicacién social Siglo XXI. Creatividad aplicada y diseno. Los medios de comunicacién y
la dependencia de la publicidad. Nuevos modos de financiamiento del periodismo de
contenidos. Comunicacion y marketing.

El periodismo cientifico y la divulgacidon cientifica. Accesibilidad y decodificacién de la
informacidn cientifica y tecnoldgica. Didactica y legibilidad.

El perfil del periodista cientifico como divulgador de la ciencia. La difusién y la divulgacién. La
construccion social del periodismo de divulgacion. El periodismo cientifico de precisidn. El
periodismo de precisién y el periodismo de opinién.

Comunicacidn. Definicion desde el enfoque organizacional. Particularidades de Ia
comunicacion interna y de la externa. La comunicacién integral. Organizaciones: clasificacion
entre privadas, publicas y ONGs. Estructuras organizacionales. Flujos comunicacionales.

La importancia de la Misién y la Visidn para la comunicacidn. El establecimiento de valores
en una organizacién. Identidad corporativa como constructor de un discurso de identidad.
Aproximacion a los paradigmas organizacionales de las unidades modernas de produccion y
gestidn. Topicos de comunicacion de la organizacion individual.

Por qué se debe investigar, a quién/quienes hay que investigar y qué hay que investigar.
Cémo desandar los caminos estandarizados para fomentar la creatividad en la investigacién
periodistica y aprovechar las posibilidades tecnolégicas.

La investigacion nacional. La web, la libertad de exploracion y las restricciones corporativas.
Ambitos del periodismo de investigacién. El marco politico de época / el caso argentino.
Interpelacion de los textos. Etapas de una investigacion. Cbmo mejorar la calidad de la
investigacion.

La eleccidn del tema a producir e investigar. La presentacion escrita de una idea/proyecto
periodistico multimedial. La eleccién de formato periodistico multimedial. La presentacion
del producto: estrategias de presentacion publica del producto multimedial final.

Al ser una carrera completamente a distancia, los estudiantes tienen la obligacién de
participar en al menos en el 80% de las diversas actividades que se establezcan para cada
materia en el campus virtual.

Los criterios de evaluacién y aprobacién de cada una de las asignaturas seran dispuestos por
los docentes a cargo de éstas, en concordancia con el Reglamento Académico de la Facultad



de Ciencias de la Comunicacion y la Educacién, y el Reglamento de Educacién a Distancia, y
serd informada a los estudiantes el primer dia de clases.

Consultas: licenciatura@teaydeportea.edu.ar
Inscripcion en la Universidad de Concepcion del Uruguay: info@ucu.edu.ar y siguiendo

este link https://ucu.edu.ar/index.php/carreras-2/sedes/centro-regional-santa-fe-2/3451-
licenciatura-en-periodismo-y-tecnologias-de-la-comunicacion
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